O roli spotecznej dziennikarza w swietle lektury kodeksu etyki
dziennikarskiej
Autor tekstu: tukasz Kas

Truizmem jest udowadnianie dzisiaj, ze media i tworzacy je dziennikarze petnig bardzo istotng
funkcje spoteczng. Swiadomos$¢ wypetniania swoistej misji spotecznej naktada na to Srodowisko
szczegblne wymagania, zwlaszcza w dziedzinie moralnosci, etyki. Waznym punktem odniesienia dla
kazdego dziennikarza powinien by¢ katalog podstawowych zasad, opracowany w ramach kodeksu
zawodowego. Czytamy w nim m. in., ze obowigzkiem dziennikarzy jest przekazywanie rzetelnych
i bezstronnych informacji, dbato$¢ o dobro odbiorcéw oraz odrézniania faktéw od plotek!t],
Przyjrzyjmy sie zatem jak przektada sie to na realia dzisiejszego dziennikarstwa, konfrontujac nasze
obserwacje z klasycznym modelem filozoficznym, ktéry mogtaby stanowi¢ credo dla wielu
dziennikarzy.

Media sytuujg sie gdzies po S$rodku: pomiedzy Swiatem rzeczy a odbiorcami wiadomosci.
Zatem, odbiorca informacji — nigdy nie ma bezposredniego dostepu do rzeczywistosci. Otrzymuje jg
zaposredniczong w jej odbiciu, w stowie, dzwieku, obrazie — wehikutach semantycznych. Te zas$ —
odzwierciedlone w umystach odbiorcow podlegajq interpretacji. Wspdtczesnie jednak dziennikarze
zajmujq sie raczej kreowaniem Swiata anizeli jego opisem. Nie o prawde zatem im chodzi — prawde
rozumiang klasycznie jako zgodno$¢ mysli/twierdzen z rzeczywistoscia — ale czesto o jej
interpretacje. Majac na uwadze, ze teorii prawdy jest wiele — zwro¢my sie ku tej klasycznej teorii
prawdy oraz klasycznej teorii wiedzy, aby nastepnie sprawdzi¢, czy wspodtczesny sposob uprawiania
dziennikarstwa jest bliski, czy tez moze daleki wielkiej platonskiej triadzie (prawda, dobro, piekno)
(2], Znany platofski passus o Sokratesie i postancu kaze nam zadaé pytanie, czy dziennikarze
sprostaliby sokratejskim wymogom, czy informacja, ktéra chca przekaza¢ posiada nastepujace
cechy:

a) jest prawdziwa,

b) stuzy dobru i pieknu,

C) jest pozyteczna,
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Prawda

Pierwszy warunek nastrecza niemato problemoéw: czy potrafimy bowiem odrdzni¢c wiedze
prawdziwg (episteme w sensie platonskim) [31, od mnieman i opinii (platonskie doksa)l*l?
Dziennikarze zazwyczaj w jednym komunikacie podajg nam jedno i drugie, utrudniajgc tym samym
swobodng, niezalezng interpretacje. Jesli pluralizm mediéw uznajemy za wartos$é, bo dzieki temu
sami mozemy wybiera¢ ,,prawde/opinie" dla siebie, to tym samym uznajemy, ze doksa ma
pierwszenstwo przed episteme, lub: Zze, opinia, mniemanie jest wstepem do dociekania czym jest
prawda, do budowania w naszych umystach ,prawdziwych i uzasadnionych przekonan" — zgodnie
z platoniska definicja wiedzy [®). Mozna zatem dojé¢ do wniosku, ze pluralizm medidw w gruncie
rzeczy ksztalttuje w nas, wewnetrznie sprzeczne przekonanie. Na mocy ktérego nie wiemy, czym jest
przekaz, ktéry do nas dociera. Czy jest ,,bytem sam w sobie", autentycznym i obiektywnym, czy tez
moze jest efektem czyjejs subiektywnej interpretacji. W rezultacie wybieramy TVN 24 lub Telewizje
Trwam poniewaz — jak sie wydaje — szukamy bliskiej sobie interpretacji $wiata.

Dobro 1 Pigkno

Dziennikarz chcag nas przekonaé, ze dysponujg narzedziami naprawiania swiata. Jakze czesto
z tego powodu probujq za wszelka cene zaangazowac nas etycznie w tresci nam dostarczane.
Zazwyczaj odbywa sie to przy pomocy srodkdéw socjotechnicznych lub takich, ktére angazujg nas
emocjonalnie w prezentowane tresci. Doskonatym tego przyktadem byt sposéb przedstawiania
sprawy zaginionego niemowlecia z Sosnowca. Media — same pozbawione prawdy rzeczowej —
z premedytacjq ksztattowaly nasze postawy: od wspdtczucia po oburzenie, a nawet pogarde.
MoglisSmy wzig¢ udziat w spektaklu, ktoéry grajac na naszych rzekomo wyzszych uczuciach, w istocie
nie dobru stuzyt, ale rzeczom zgota przyziemnym. Wiadomo, ze media sa sposobem zarabiania
pieniedzy — zatem wiadomos¢ jest towarem takim, jak kazdy inny: jesli sie sprzedaje, kto bedzie
pytat, jaki w istocie éw towar jest? Wydarzenia te w sposob dobitny pokazaty takze w jaki sposéb
traktuje sie w Srodowisku dziennikarskim fundamentalne kwestie zwigzane z poszanowaniem
prywatnosci i intymnosci osob (w tym przypadku w giebokiej traumie), ktére nie mialy przeciez
statusu 0séb publicznych!®l,
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Podsumowanie

Mysle, ze Sokrates nakazatby milczenie wiekszosci wspotczesnym dziennikarzom. Nie wiedzg
bowiem, czym jest prawda, dobro i piekno a ,pozyteczne" znaczy tyle co dobre ze wzgledu na
reprezentowany przez ich wydawce interes polityczny, ideologiczny, czy tez ekonomiczny
(najczesciej jednak wszystkie naraz). Nader czesto dziennikarze decydujac sie na wybdr tematu
kierujg sie swoiscie pojmowang ,,atrakcyjnoscig" (medialnoscig), ktora wypiera takie wartosci jak
prawda, dobro publicznel”]. Dla wielu prawda i atrakcyjnosc sg sprzeczne ze sobg, kiocy sie (8], Na
usprawiedliwienie trudnej profesji dziennikarskiej mozna by rzecz, ze coraz mniej wspotczesnie jest
przestrzeni petnej wolnosci (pytanie, czy w ogdle kiedykolwiek byfa!), w ktérej dziennikarz mogtby
funkcjonowac niezaleznie, w peti autonomiczne formujac przekaz wedle wiasnego sumienia i stanu
wiedzy. Oczywiscie sg i tacy, ktorzy w kazdej nawet najbardziej skomplikowanej sytuacji, pozostang
w zgodzie ,,samym sobg", swoimi przekonaniami, $Swiatem wartosci. Ci jednak, nalezg chyba do
odchodzacego juz ,,gatunku". Niepewnos¢ jutra powoduje, ze wielu ludzi medidéw ,,grzeszy"
konformizmem, godzac sie na instrumentalizacje, utrate podmiotowosci, tworzac narracje — nie tyle
wlasng — czy, nawet zgodng z wytycznymi ustalonymi nie przez kolegium redaktorskie, lecz
wydawce reprezentujacego interesy jakiejé grupy lobbingowej, badz zaangazowanego polityczne [°1.
Ten ostatni aspekt wydaje sie by¢ szczegdlnie bulwersujacy. Chociaz etyka zawodowa nie odbiera
dziennikarzom prawa do posiadania pogladow politycznych, a nawet bycia stronniczym (w granicach
rozsadku), odrzuca jednak wszelkg ,,zazytos¢" z politykami, angazowanie sie nawet posrednio
w prowadzone przez nich dziatania. Kodeks etyki zawodowej okresla, gdzie mamy jeszcze do
czynienia z ekspresjq wiasnych pogladu, a gdzie zachodzi juz zdecydowanie konflikt intereséw!10l,
Ostatecznie jednak nawet najbardziej szczegdtowe kodeksy dziennikarskie moga wskazac
zainteresowanym nic wiecej poza kierunkiem, w ktérym powinni podaza¢. Zycie bowiem przynosi
konieczno$¢ konfrontowania sie z problemami tak ztozonymi, ze te mogg wymykac sie zapisom
kodeksowym, a ich sztywna realizacja moze w pewnych krytycznych sytuacjach obréci¢ sie
przeciwko samym zainteresowanym[11],

Opisany wyzej obraz, moze zosta¢ uznany za wyraz subiektywnosci, czemu autor tekstu nie
bedzie przeczyt. Zwrdcenie uwagi li tylko na negatywne aspekty ,,$wiata" medidéw i tworzacych go
dziennikarzy stuzy¢ miato ukazaniu zauwazalnego przeciez rozdzwieku miedzy zapisami
kodeksowymi, etykg zawodu, a praktyka, rzeczywistosciq tworzong przez niejedng redakcje.
Konczac sprébujmy przyjrzec sie profesji dziennikarskiej w kontekscie samej idei dobrej pracy. Wg
ks. J. Tischnera prawdziwa praca stuzy¢ ma cziowiekowi, wyrasta z porozumienia miedzy ludzmil12],
Czym zatem jest dzisiaj praca dziennikarzy, jakie ,,owoce" przynosi, skoro ci, ktoérzy tworzg
wspotczesne media tak czesto sprzeniewierzajg sie podstawowym wartosciom, rozmijajac sie
z prawdg, dobrem, ktorych to winni bronié, byc¢ ich straznikami. Pytanie to wcigz pozostaje otwarte...
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[10] Kodeks etyki dziennikarskiej:www.sdp.pl. R. V- Konflikt intereséw, pkt 21.
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tukasz Kas
Ukonczyt historie na Uniwersytecie Wroctawskim. Pracuje jako nauczyciel historii i wiedzy
o spofeczenstwie w gimnazjum. Mieszka w Raciborzu.
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Tresc tego zapisu stosuje sie do wersji zaréwno polsko jak i angielskojezycznych
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